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Il mercato dell’auto

In crescita del +95%
nell'ultimo lustro

Negli ultimi cinque anni in Cam-
pania il numero delle autovetture
¢ aumentato del 5,78%, passando
dalle 3.188.953 unita del 2005 al-
le 3.373.383 del 2009.

La ragione di questa crescita, se-
condo 1’Osservatorio sulla Mobi-
lita Sostenibile di Airp (Associa-
zione Italiana

Ricostruttori Pneumatici) che ha
svolto I’analist da cui provengono

questi dati, & in primo luogo da
ricondursi alle perduranti carenze
delle principali modalita di tra-
sporto pubblico (autobus e treno)
che in molti casi rendono pratica-
mente obbligatorio il ricorso al-
["autovettura privata.

Anche in Campania sulla costante
crescita del numero delle auto,

sottolinea Airp, incidono partico-
lari fattori strutturali, come la

conformazione fisica del territo-
rio che, soprattutto nelle aree ex-
traurbane sollecita di fatto la do-
manda di mobilita privata.

Nelle aree urbane della Campa-
nia ’aumento del numero delle
auto ¢ poi spesso la conseguenza
dell’espansione urbanistica nelle
aree immediatamente al di fuori
delle citta che, in mancanza di un
adeguato sviluppo di infrastrottu-
re di trasporto pubblico, accresce
le esigenze di mobilita e rende in-
dispensabile ’auto.

E’ Avellino con una crescita tra il
2005 ed il 2009 del numero di au-
tovetture pari all’8,16% a guidare
la graduatoria campana, seguono
Caserta (7,92%), Salerno

(7,84%), Benevento (7,22%) e
Napoli (3,97%).

A livello nazionale sono le regio-
ni meridionali-centrali

quelle che hanno fatto registrare

tra il 2005 ed il 2009 gli aumenti
piu significativi. In testa la Cala-
bria (+7,91%), seguita nell’ordine
dalla Basilicata (+7,67%), dal La-
zio  (+7,14%), dal Molise
(+6,97%), dalla Sardegna
(+6,94%), dalla Sicilia (+6,81%)
e dalla Puglia (+6,15%).

La ragione dell'aumento del nu-
mero di auto nelle regioni meri-
dionali-centrali del nostro Paese &
essenzialmente dovuto all’effetto
concomitante del progressivo alli-
neamento del tasso di motorizza-
zione ai livelli della media nazio-
nale.
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